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strategie tabakového primyslu

Adam Kulhanek’, Denisa Hejlova?

1| Centrum pro vyzkum a prevenci uZivani tabaku, Klinika adiktologie 1. LF UK
a VFN v Praze
2| Katedra marketingové komunikace a public relations, Fakulta socidlni véd UK

e-mail | adam.kulhanek@If1.cuni.cz

Na posledni kvétnovy den kazdoro¢né pripada tzv. Svéto-
vy den bez tabaku. Jedna se o celosvétovou vefejnozdra-
votni kampan, s pomoci niz se Svétova zdravotnicka
organizace (dale jen WHO) snazi skrze vybrana témata
zvySovat povédomi Siroké verejnosti o rizicich v disled-
ku uzivani tabaku. Historie Svétového dne bez tabaku se
zacala psat pred vice nez 30 lety. V roce 1987 schvalilo
valné shromdazdéni WHO usneseni, na zdkladé kterého
pozadovalo, aby se termin 7. dubna 1988 stal svétovym
dnem nekoureni. Rok poté byla Shromdzdénim pfrija-
ta rezoluce, kterd stanovila termin 31. kvétna jako tzv.
World No Tobacco Day.

LetoSnim ustrfednim tématem Svétového dne bez taba-
ku je ochrana déti a dospivajicich pred manipulaci
ze strany tabakového priimyslu a prevence uZivani
tabaku a nikotinu.

WHO si pro leto$ni kampan vyty¢ila tfi hlavni cile:

1) Odhalovat strategie a marketingové taktiky tabdkové-
ho pramyslu zacilené na dospivajici a vyuzivajici nové
produkty, prichuté a dalsi prvky, které zvysuji atrakti-
vitu uzivani tabaku a nikotinu.

2) Zvysit povédomi mladych lidi o presvédéovacich
strategiich a taktikdch tabakového prumyslu, které
smeéruji k rozsireni tabaku a nikotinovych produkta
v budoucich generacich.

3) Posilit preventivni faktory (vliv popkultury, socidlnich
siti, domaciho prosttedi, ale také s§kol) k ochrané dos-
pivajicich a tim napomoci v boji proti velkym tabako-
vym spoleénostem (tzv. Big Tobacco).

Mezi hlavni manipulativni prvky, kterymi se tabakovy pri-
mysl snazi ovlivnit mladé lidi, patfi podle WHO zejména:

— vyuzivani prichuti tabdkovych a nikotinovych vyrobkt
(napt. prichut tfesni, sladkosti ¢i zvykacek, které mo-
hou vyvolavat dojem nizsi rizikovosti);

— atraktivni design vyrobkl a zarizeni (vyrobky nevypa-
daji jako tradi¢ni cigareta, ale pripominaji technolo-
gicky produkt, napt. USB flash disk);
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— propagovani novych produktd jako ,alternativ s niz-
$im rizikem“ oproti béZnym tabakovym vyrobkim,;

— zapojeni zndmych osobnosti a tzv. influencer do pro-
pagace tabakovych a nikotinovych vyrobkl (zejména
prostiednictvim socialnich siti);

— marketing v misté prodeje ve verejnych prostorech
bézné navstévovanych détmi (napf. v ndkupnich cen-
trech, v podobé tzv. lounge, pfipominajicich kavarny
¢i kluby, apod.);

— prodej kusovych cigaret a dalSich tabdkovych a nikoti-
novych vyrobkd v blizkosti Skolskych zarizeni;

— neprima propagace tabakovych vyrobkl ve filmech,
televiznich poradech a online streamovanych videich;

— prodejni automaty na tabakové vyrobky vyskytujici se
v mistech ¢asto nav§tévovanych mladymi lidmi;

— efektivni lobbying a soudni spory vedené tabdkovym
primyslem s cilem oslabit legislativni opatieni kont-
roly tabaku (napf. zdravotni varovani, regulace rekla-
my v misté prodeje a zdkazy reklamy a prodeje tabaku
v blizkosti skol).

WHO déle v rdmci kampané vyzyva vlivné osobnosti
v oblasti popkultury, socidlnich siti, ale také napr. rodice,
pedagogy a zdravotniky, aby se proaktivné zapojili a na-
pomohli rozpoznat zptsoby a taktiky, kterymi tabakové
spole¢nosti manipuluji mladé lidi.

Podrobnéjsi informace o kampani ke Svétovému dni bez
tabdku a materidly ke staZeni jsou dostupné na webové
adrese https://www.who.int/news-room/campaigns/wor-
ld-no-tobacco-day/world-no-tobacco-day-2020.



